Sockenkalender
2025 fur
finanzielle
Bildung




DER SOCKENKALENDER GEHT IN PHASE 2
- SEID DABELI

Design 2024

Ein Kalender mit 24 Paar
Socken von 24 starken
Partner:innen.

Ein Gewinnspiel und eine
Spendenaktion flankieren
die Forderung von
Projekten fur finanzielle
Bildung.



EIN KALENDER, DOPPELTE WIRKUNG

: : : N
Gewinnspiel —> Aufmerksamkeit*

Der Kalender ist hei3 begehrt, aber nicht kauflich. Uber ein 6ffentliches
Gewinnspiel verlosen wir 200 limitierte Exemplare. Damit erzeugen wir
Neugier, Interaktion und eine breite Sichtbarkeit fur die Aktion. Der Kalender
ist der Aufhanger, also die Turéffner-ldee, die Menschen begeistert und ins
Thema zieht.

/

: N
Spendenkampagne —> Wirkung**

Begleitet wird das Gewinnspiel von einer separaten Spendenaktion auf
GoFundMe. Unser Ziel: Moglichst viele Spenden fur finanzielle Bildung zu
sammeln. Die Aufmerksamkeit rund um das Gewinnspiel hilft uns dabei,
Menschen zur Spende zu motivieren. Die Beitrage flieBen an das BOB, fur
maximale Wirkung und echte Veranderung.

* 2024 hatten wir 800 Teilnehmende, die an dem Gewinnspiel teilgenommen haben.
** 2024 hatten wir 250 Menschen, die fur finanzielle Bildung gespendet haben.



R

16.500 € SPENDEN GESAMMELT  *%,

<0 2

Feierliche Spendenubergabe an die Spendenempfanger
Bundnis Okonomische Bildung Deutschland e.V., Haus Rissen e.V., Invest
It! e.v. und Business and Professional Women Germany, (BPW) eClub Kassel
e.V. in der Frankfurter Borse



DIE GEFORDERTEN %,
PROJEKTE 2024* e‘

Haus Rissen

Entwicklung des
“PlanSpiels des Lebens”
— ein interaktives, digital
unterstutztes Brettspiel,
das Jugendliche

spielerisch an zukunftige
finanzielle
Entscheidungen
heranfuhrt.

Invest it! e V.

Durchfuhrung des Projekts
“Mit YouTuber:innen
Steuern unterrichten -
Materialien zur
Medienkompetenz”, um
Lehrkrafte mit ready-to-
teach-Materialien zu
unterstutzen, die
Finanztrends verstandlich
vermitteln.

3
BPW eClub

Konzeption und
Umsetzung von
Unterrichtseinheiten
far Schuler:innen der
Klassen 9-12, die fur

GCeschlechter-
gerechtigkeit, faire Lohne
und eine gerechte
Verteilung von Erwerbs-
und Sorgearbeit
sensibilisieren.

*Haus Rissen e.V,, Invest It! e.v. und Business and Professional Women Germany, (BPW) eClub Kassel e.V.



EINE AKTION MIT %,
IMPACT... o,



...UND MIT STRAHLKRAFT. gy,

Geschaftsfuhrendes

Vorstandsmitglied DSGV

Bereichsleiterin Finanz Informatik

CEO Schufa Holding AG

Vorstand S-Broker AG & Co. KG = E d Fuhrungskraft
oTERSRE SRR > inaneerorwar Stadtsparkasse Dusseldorf




SICHTBARKEIT UND IMPACT: HIGHLIGHTS 2024

SICHTBARKEIT & REICHWEITE

4+ Mio. Impressionen
(allein durch die Initiatoren konnten
1 Mio. Impressionen generiert werden)

DPOK2025* Shortlist

Hohe Awareness & Involvement
von Top Manager:innen

*Der DPOK ist einer der gréf3ten Awards fur digitale Kommunikation im deutschsprachigen Raum und zeichnet die besten, innovativsten und kreativsten Digitalprojekte aus.
Der Sockenkalender 2024 hat es in der Kategorie "Scoial Engagement" unter die Top3 geschafft.



WARUM FINANZIELLE BILDUNG?

Fehlende Vertrauensdefizit Unzureichende

Finanzkompetenz bei Altersvorsorge Notfallreserven

87 % der 14- bis 24-Jahrigen Nur knapp uber 50% der Lediglich rund 25% konnten im
mochten mehr Uber den Erwachsenen sind von ihren Notfall drei Monate ihre
Umgang mit Geld lernen. Altersvorsorgeplanen uberzeugt. Lebenshaltungskosten decken.

Hoher Nachholbedarf bei finanzieller Bildung!
Nicht nur bei Kindern, auch im Erwachsenen-Alter.



EURE VORTEILE ALS PARTNER:IN
- Auf einen Blick -

RELEVANZ SICHTBARKEIT BRANDING NETZWERK CONTENT
lhr positioniert Hohe Reichweite Eigenes Socken- Tell eines staken, Social-Media-Kits
Euch sichtbar zu und Sichtbarkeit Design im Socken- branchenubergrei- und weitere
einem durch die kalender: kreativ fenden Netzwerks kreative Designs
gesellschaftlich crossmediale und aufmerksam- mit einem (z.B. Postkarten)
wichtigen Thema: Kampagne: Social keitsstark gemeinsamen direkt ready-to-use
Finanzielle Bildung Media, Podcasts starken Ziel fur eure Kanale

& Inklusion und Presse



Als Silber- und Gold-Partner
ist Euer Logo auf dem
Finance & Friends-Old-Timer!



Als Gold-Partner sprechen wir mit Euch
im Podcast Uber
Finanzielle Bildung.



WAS WIR VON EUCH BENOTIGEN

EURE ASSETS EURE SOCKEN

« Euer Logo (hochaufgelost, .ong/svg) Eure Socken (205 Paare*) sollten
_ ] , idealerweise:
« Einen Link, den wir per QR-Code auf

einer Banderole hinterlegen
e Cool aussehen

e Einen Text Uber Euch fUr die Banderole » OekoTex-Standard erfullen
(maximal 390 Zeichen) e« Business-Socke, Sport-Socke oder Sneaker-
Socke sein

e Eine Ansprechperson fur Fragen und
unsere interne LinkedIn-

Organisationsgruppe Unser Tipp flir Euren Socken-Designer und

Lieferanten

e LinkedIn-Profilnamen, die wir in den www.sokke.love
Posts markieren durfen

Beispiel Banderole

WICHTIG:
Wir benoétigen die Socken als auch eure Assets bis zum 15.09.2025!

* zur Sicherheit 5 Paar mehr, falls bei der Befullung etwas schief [auft


https://www.sokke.love/

SO LAUFT DIE AKTION - STEP BY STEP

Juli August September Oktober November Dezember

Einlieferung Socken & Assets 15.09

15.07. Produktion Kalender
19.11.
24.12.
Spendenkampagne
/Und so gehts: \

1. Wir verlosen 200 Kalender im Zeitraum von Mitte Oktober bis Mitte November - die Gewinner.innen werden Mitte November
gezogen, damit die Kalender punktlich zum 1.12.2025 bei den Gewinner:innen sind.
2. Parallel - und das ist die eigentliche Aktion - [duft eine Spendenkampagne Uber Gofund.me im Zeitraum von Mitte Oktober

bis Heiligabend.
Wichtig: Beide Aktionen sind unabhdngig von einander, zahlen aber natdrlich auf das gleiche Ziel ein:

\Finanzie/le Bildung fordern und darauf aufmerksam machen! J




Seid Ihr dabei? Meldet Euch!

in,

Robin Nehring
& robin@plaudertaschen-podcast.de @
O +49173157 8313

Jurgen Schmitt
@ & ohnnyweckmehl@gmail.com
O +491716211919

Patrick Fritz

& Patrick@plaudertaschen-podcast.de
O + 49160 916 799 91

PLAUJER
TASCH-N X


mailto:patrick@plaudertaschen-podcast.de
mailto:robin@plaudertaschen-podcast.de
mailto:johnnyweckmehl@gmail.com

Gemeinsam fur mehr

Finanzielle Bildung!




